Umweltleistungen — das haben wir gemacht

MaBnahme Nutzen/Jahr Termin
Oko

Austausch von ca. 1.000 klassischen Gliihlampen  Reduzierung der 2008

gegen moderne Energiesparleuchten elektrischen Leistung um 30 KW

Optimierung der Reinigung der 400 m® Wasser 2008

Tierfakal-Rollbehalter

Reduzierung der EDV-Anlage um 18 Server durch  Reduzierung der elektrischen Leistung 2008

spezielle Softwareldsung um ca. 7 KW

Durch spezielle technische und organisatorische  Energieeinsparung 2008

MaBnahmen Nachtabschaltung der Wasseraufbe-

reitungsanlage des Flusspferdhauses

Umweltprogramm — das haben wir vor

MaBnahme erwarteter Nutzen/Jahr Termin
Oko

Energetische Untersuchung der Gebaude Energieersparnis 2009

Reduzierung des Wasserverbrauchs in 120.000 m? 2010

der Yukon Bay

Unsere beste MaBnahme
Trinkwasser-Einsparung

Durch gezielte Untersuchungen von potentiellen Undich-
tigkeiten im internen Wasserversorgungsnetz konnten
Leckagen aufgesplirt werden. Die entsprechend durchge-
flihrten Reparaturarbeiten fiihren zu einer jahrlichen Ein-

sparung von 20.000 m? Trinkwasser.

Umweltzertifikate

OKOPROFIT Hannover 2002/03

OKOPROFIT-Klub 2004

OKOPROFIT-Klub 2007

OKOPROFIT-Klub 2005/06

OKOPROFIT-Klub 2008/09
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Erlebnis-Zoo Hannover
Adenauerallee 3
30175 Hannover

Kontakt: Jens Behn

Tel: +49 511/28074-149
Fax: +49 511/28074-174
behn@zoo-hannover.de

Griindungsjahr: 1865
Mitarbeiterzahl (in der Saison): 350
Branche: Freizeit

Tierbegegnungen der
besonderen Art

,Nur was Menschen kennen, werden sie lie-
ben. Nur was Menschen lieben, werden sie
schiitzen.“ So lautet die Philosophie des
neuen Erlebnis-Zoo Hannover. Thematisch
strukturierte Erlebniswelten entfiihren hier
die Besucher aus ihrem Alltag. Der Zoo hat
sich von der fraditionellen Kafighaltung ver-
abschiedet und sefzt auf naturnahe Land-
schaften, die fiir die moderne Tierhaltung
zukunftsweisend sind. Hier werden die Tiere
nicht langer ,,ausgestellt* — die Zoobesucher
sind zu Gast in der Welt der Tiere. In fiinf
Themenwelten und bei bis zu 25 Tiershows
und kommentierten Fiitterungen téglich ver-
mittelt der Zoo das Wissen {iber die prasen-
tierten Tierarten, ihre Biologie und ihre
Schiitzenswiirdigkeit mit Spannung und
SpaB. Uber 1,2 Millionen Besucher jahrlich
bestdtigen das neue Konzept. Konsequent
wird der Erlebnis-Zoo weiter ausgebaut:
2010 wird die sechste Themenwelt, die
22.000 m? groBe Alaskalandschaft Yukon
Bay, erdffnet.

Fiir Natur und Umwelt trégt der Zoo eine be-
sondere Verantwortung und bemiiht sich
auch im Rahmen von OKOPROFIT nicht nur
um Kosteneinsparung, sondern auch um den
sparsamen Umgang mit Ressourcen. Durch
die regelméBige Teilnahme am OKOPROFIT-
Klub ist unser Bewusstsein fiir 6kologisches
Handeln stark sensibilisiert, stets werden
neue umweltrelevante MaBnahmen ent-
wickelt und umgesetzt.

OKOPROFIT

Pro Jahr sparen wir ein:
Energie/Emissionen 37 KW
Wasser/Abwasser 140.400 m®






